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Aannames - Assumption mapping
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Een startup is op zoek
naar een Duurzaam,
Herhaalbaar en
Schaalbaar
Business Model

Waardepropositie Canvas = Ontwerptool
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“There are no facts inside
the building. Get out of
the building.”- steve Blank
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Assumption map/ Test je aannames
Belangrijk

Assumption mapping

Aannames zijn: Bekend onbekend
Bekend/Onbekend
Belangrijk/ onbelangrijk,

Onbelangrijk
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En nu?

. Waardepropositie Canvas — Rechterkant aanscherpen
. Assumption mapping op A3, alle aannames:

Bekend/ Onbekend

Belangrijk/ Onbelangrijk  (werk met geeltjes)

. Gebruik het Testcanvas
. Bepaal de gespreksthema’s voor de klantgesprekken
plus formuleer de OPEN vragen &
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